UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS
FACULDADE DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE CIENCIA POLITICA
CURSO DE GESTAO PUBLICA

EXAME ESPECIAL

Professor: Ernesto Friedrich de Lima Amaral
Disciplina: Metodologia (DCP033)

Data: 09/07/2010 (sexta-feira)

Horario: 19:00 as 20:40

Local: FAFICH 2096

A prova deve ser realizada individualmente e sem nenhum tipo de consulta. A utilizacdo de palavras préprias
nas respostas demonstra uma melhor apreensdo do conhecimento apresentado no curso. Nao é sugerida a
simples reproducdo de trechos dos capitulos e apresentagdes que fizeram parte das aulas. E necessario
escrever 0 nome completo em todas as folhas entregues ao professor. Utilizar folha em branco e/ou esta folha
para fazer a prova. E permitido ao aluno ficar com esta folha. ReclamagBes quanto a correcdo da prova
somente serdo aceitas por escrito com argumentagdo. A prova deve ser realizada a caneta preta ou azul.

Indique se as 20 afirmacOes abaixo sdo verdadeiras ou falsas. Se forem falsas, explique o porqué
sucintamente. Se houver indicacdo de resposta falsa sem explicagdo ou se a explicagdo estiver
incorreta, o quesito tera avaliacdo nula.

1. Com o pressuposto de que o conhecimento cientifico tenha o objetivo de conhecer por conhecer, a ciéncia
teria algumas caracteristicas: (1) haveria condi¢fes independentes nas investigacOes cientificas
(imparcialidade); (2) teorias cientificas seriam aceitas por seus valores rigorosos de conhecimento, 0s quais
seguiriam padrdes de avaliacdo e utilizacdo de dados empiricos (neutralidade); e (3) os valores morais e
sociais ndo influenciariam os cientistas no seu trabalho investigativo (autonomia).

2. Ha varios tipos de raciocinio utilizados na elaboracdo de uma hipétese, tais como: (1) inducdo que é a
comprovacdo empirica das consequiéncias de uma determinada teoria (do universal para o particular); (2)
deducdo que é a generalizagdo de casos diferentes e particulares, mediante observacdo destes fatos
conhecidos (do particular para o universal); e (3) analogia que é a combinacado de indugdo e deducéo.

3. Dentre outras caracteristicas, a ciéncia é: deterministica (se baseia no pressuposto de que todos eventos
possuem causas antecedentes que estdo sujeitas a identificacdo e entendimento l6gico); parcimoniosa
(cientista é preciso em seus métodos de medir 0 conceito); e empiricamente verificavel (dois cientistas
chegariam a mesma concluséo se realizassem um mesmo experimento empirico).

4. Segundo Babbie, 0s “humanistas” buscam entender as caracteristicas e determinantes dos contextos de
vulnerabilidade social.

5. Ha diversos métodos de pesquisa disponiveis aos cientistas sociais. Alguns deles sdo: estudo de caso
(descricdo e explicagdo abrangentes dos componentes de uma determinada situacdo social); experimento
controlado (anélise de dados j& coletados e organizados); e andlise de conteldo (pesquisador torna-se
participante no evento ou grupo social estudado).

6. Falacia ecoldgica € a analise de dados individuais, levando em consideragdo questdes de sustentabilidade
ambiental.

7. Nas pesquisas qualitativas e quantitativas, as hipdteses ndo séo determinadas antes do inicio da coleta de
dados.

8. Abordagem hermenéutica é o estudo das relacGes, utilizando o pressuposto de critica social.
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9. A pesquisa participativa produz conhecimento cientifico com o engajamento de diferentes departamentos
académicos.

10. Constucionismo € a utilizagdo das teorias para gerar hipoteses testaveis e explicar leis a serem avaliadas,
além de visar a construcdo de uma ciéncia livre de valores e objetiva.

11. No planejamento da pesquisa, a qualidade pode ser assegurada com a escolha de um método e desenho
de pesquisa, apos reflexdo sobre o tema em estudo, a pergunta de pesquisa, 0 conhecimento existente e a
populagdo em andlise. Essa caracteristica do planejamento da pesquisa ¢ chamada de “preparagdo”.

12. No desenho de pesquisa com entrevista em profundidade, sugere-se que haja um desenho flexivel (mudar
o plano de amostragem e entrevista varias vezes); iterativo (adaptacdo do estudo ao que é mais acessivel e
interessante na ciéncia); e continuo (redesenhar, adaptar e melhorar desenho no decorrer do processo de
pesquisa).

13. Os desenhos basicos de pesquisa de survey podem ser modificados para se enquadrarem aos objetivos de
um estudo, tais como: amostras paralelas (amostras de uma mesma populagdo no decorrer do tempo,
utilizando diferentes questionarios); estudos contextuais (dados agregados para analisar grandes grupos
geograficos); e estudos sociométricos (obtencdo de informagGes antropométricas da populacéo estudada).

14. Em uma pesquisa amostral, os elementos, as unidades de amostra e as unidades de observagéo séo os
individuos que respondem ao questionario.

15. Os dados quantitativos representam categorias e atributos e podem ser classificados em discretos
(distinguem alguma caracteristica ndo-numeérica) e categéricos (infinitos valores possiveis em uma escala).

16. Em uma distribuicdo binomial de amostragem, o erro padrdo é calculado pelo quadrado da divisdo do
tamanho da amostra (n) pelo produto da probabilidade de ocorréncia (P) e da probabilidade de néo
ocorréncia (Q) da variavel binéria.

17. A variancia indica em que medida as estimativas amostrais estdo distribuidas em torno do pardmetro
populacional, sendo que 68% das amostras resultam em estimativas dentro de (mais ou menos) duas
variancias do valor médio e 95% das amostras estdo dentro de (mais ou menos) trés variancias do valor
médio.

18. Na pesquisa de survey, a “investigacao” € o processo pelo qual pesquisadores especificam observagoes
empiricas (dados) que podem ser tomadas como indicadores (variaveis) dos atributos (categorias) contidos
em algum conceito.

19. Considerando um grupo de individuos com estas idades (em anos): 40, 20, 60, 30, 20, 40, 50, 20, 10, 30 e
10, sabemos que a média de idade é de 40 anos, a moda é de 20 anos e a mediana é de 30 anos.

20. Em uma pesquisa de survey, 25% das pessoas indicaram preferéncia de voto no candidato A, 45% no
candidato B e o restante disse ndo saber em que candidato ira votar. Ao excluir os indecisos, obtemos 36,5%
no candidato A e 63,5% no candidato B.



