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DESENHO DE PESQUISA

— A expressao “desenho de pesquisa” € mais comum na
pesquisa quantitativa, na qual € o principal instrumento para
planejar a pesquisa e garantir a qualidade dos resultados.

— O desenho inclui desde a coleta de dados até a selecao de
técnicas de analise de dados.

— Ha varias formas de entender o desenho de pesquisa em
estudos qualitativos.

— O importante é desenvolver um conceito de pesquisa
gualitativa que leve em conta diferentes abordagens, sem se
ater ao termo “desenho de pesquisa” de forma rigida como
pesquisas quantitativas.



DESENHO DE PESQUISA COMO PROCESSO REFLEXIVO

— Becker et al. (1961) afirmam que nao possuem desenho no
“strictu sensus”, ja que nao tém a priori: (1) hipéteses para
serem testadas; (2) instrumentos de coletas de dados; e (3)
conjunto de procedimentos analiticos.

— No entanto, esses autores afirmam que possuem desenho
no sentido amplo: (1) identificar elementos de ordem,
sistema e coeréncia dos procedimentos; (2) descrever visao
original do problema; (3) apontar compromissos teodricos e
metodologicos; e (4) apontar forma como tais compromissos
afetaram a pesquisa e vice-versa.

— Hammersley e Atkinson (1995) véem desenho de pesquisa
como processo reflexivo que opera em cada etapa.



MAIS DEFINICOES DE DESENHO DE PESQUISA

— Creswell (1998) usou o desenho de pesquisa de formas
diferenciadas:

— Como uma escolha de abordagem ou tradicao na
pesquisa qualitativa.

— Como um movimento continuo entre desenhar o estudo e
desenhar escritos sobre ele (propostas e relatorios).

— Maxwell (2005) percebe o desenho como um processo que
Inclui varios componentes:

— Proposito, contexto conceitual, métodos e validade,
agrupados em torno da pergunta de pesquisa.

— Nesse modelo interativo, 0 que importa sao as interacoes
entre os componentes e nao o termo “desenho”’.



INFLUENCIAS

— Alguns aspectos possuem influéncia sobre o desenho de
pesquisa e servem como planejamento do estudo:

— Perspectiva de pesquisa.
— Pergunta de pesquisa.
— Meétodos selecionados.

— Recursos disponiveis e necessarios a pesquisa.

— O desenho e a soma dessas influéncias, com impacto direto
NOS passos concretos do projeto.



COMPONENTES

— Os componentes concretizam as influéncias do desenho:
— Amostragem.
— Comparacao pretendida.
— Generalizacao pretendida.
— Qualidade.
— Publicos e escritos.
— Triangulacao.

— Foco.

— A amostragem € o componente em que sao decididos 0s
materiais, casos, pessoas e grupos envolvidos, assim como
0 potencial comparativo do estudo.



COMPARACAO PRETENDIDA

— A comparacao pretendida define quais dimensofes e niveis
serao comparados (pessoas, grupos, situacoes, culturas...),
percebendo se diferencas sao intra ou entre grupos.

— Comparacoes sao feitas entre pares de casos, tentando
manter constante o0 maximo possivel de outras condicles
nos casos (residéncia, profissao, renda, escolaridade).

— Reflexdo sobre nivel de comparacao influencia amostragem,
coleta de dados e perguntas de entrevistas.

— Os contrastes minimos procuram semelhancas nos casos
mais semelhantes (nucleo de variacdo no campo).

— Os contrastes maximos procuram diferencas nos casos mais
diferentes (variabilidade do campo).

— Propdsito é entendimento sistematico (e nao generalizacao).



GENERALIZACAO PRETENDIDA

— A pesquisa qualitativa geralmente nao esta ligada a
questoes de generalizacao estatistica: “a unica
generalizacao €: nao ha generalizacao.” (Lincoln et al., 1985)

— Porém, mesmo em estudo de caso, pretende-se concluir
para além da situacao imediata da coleta de dados.

— Generalizacao interna: refere-se a uma conclusao dentro de
um contexto ou grupo estudado (tipicamente qualitativa).

— Generalizacao externa: refere-se a sua generalizacao para
além do contexto ou grupo (tipicamente gquantitativa).

— A pesquisa qualitativa visa generalizacao teorica:
— Substantiva: aplicada a um campo especifico.

— Formativa: aplicada a uma variedade de niveis diferentes.



QUESTOES RELATIVAS A QUALIDADE

— A garantia de qualidade ¢é alcancada por meio da
padronizacao da situacao de pesquisa.

— E preciso controlar ao méaximo as influéncias sobre a
situacao de pesquisa e sobre a apresentacao da guestao.

— O intuito é de aumentar a validade, confiabilidade e
objetividade do estudo.

— O uso de um método aumenta a semelhanca das situacoes
de pesquisa, de forma que as diferencas nos dados refletem
especificidades dos entrevistados, e nao diferencas na coleta
de dados.

— Essa padronizacéo nao € consensual na pesquisa
gualitativa, ja que autores defendem desenhos amplos, mais
abertos e flexiveis.



PUBLICOS E ESCRITOS

— E preciso refletir sobre o publico-alvo da pesquisa e seus
resultados.

— Pesquisas académicas exigem maior rigor cientifico.

— Pesquisas profissionais estao mais interessadas em
Implicacdes praticas dos resultados.

— Em determinados contextos, metodologias simplificadas sao
mais apropriadas para que seja mais clara e acessivel a
audiéncias politicas e administrativas.
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TRIANGULACAO

— Em determinados casos, pode-se concluir que a utilizacao
de mais de um metodo € o mais apropriado.

— Podem ser amostradas pessoas para realizacao de
entrevistas, assim como podem ser amostradas situacoes
para elaboracao de observacao.

— A triangulacao tera implicacoes sobre 0s recursos (custos)
necessarios para efetivacao do estudo.

— Mais recentemente, ha a mescla de métodos qualitativos e
guantitativos na analise.

— A forma como essa integracao deve ocorrer nao é
consensual.

— A qualidade da pesquisa deve ser avaliada, nao somente a
partir da l6gica quantitativa.
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LIMITANDO O FOCO

— E preciso limitar o foco do estudo planejado.

— Um bom desenho permite desmembrar um tema de
pesquisa complexo, para que seja adaptado a um tempo e
recursos limitados, sem deixar de lado a relevancia dos
resultados a serem obtidos.

— O sucesso do desenho de pesquisa depende da definicao
do que vai ser e do que nao vai ser estudado, bem como das
dimensOes de comparacao a serem utilizadas.
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TRANSVERSAL (INSTANTANEO) OU LOGITUDINAL

— E importante delinear o desenho basico:

— Estudos transversais coletam dados uma vez no campo,
com possibilidade de perspectiva comparativa.

Ou

— Estudos longitudinais prospectivos voltam a campo mais
de uma vez para captar evolucao no tempo.

Ou

— Estudos longitudinais retrospectivos realizam estudo
narrativo ou biografico.

Ou

— Estudos observacionais ou etnograficos longos observam
mudancas no campo no decorrer do tempo.
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ESTUDOS DE CASO OU ESTUDOS COMPARATIVOS

— Estudos de caso comecam com a definicao de um
determinado caso (pessoa, instituicdo, familia, organizacéo,
comunidade, evento...) e as possibilidades de sua
Investigacao.

— Estudos comparativos definem a dimensao de comparacao
e como levar em consideracao o contexto dos casos no
estudo.

— Ha possibilidades de combinacao: estudos de caso
comparativos, estudos retrospectivos com ponto de vista
comparativo...
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O QUE E UM BOM DESENHO DE PESQUISA?

— Ter um foco claro.

— Possuir uma pergunta de pesquisa clara.

— Reduzir estudo a um tema essencial.

— Tornar pesquisa viavel em termos de recursos e tempo.

— Esclarecer decisO0es de amostragem e metodologicas.

— Possuir pano de fundo teorico e perspectiva de pesquisa.
— Permitir realizar generalizacdo e comparacoes desejadas.

— Ser sensivel, flexivel e ajustavel as condi¢cdes do campo.
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RECURSOS

— Como calcular e planejar recursos para se ter um orcamento
razoavel ao final?

— E importante formular um desenho de pesquisa que
esclareca os recursos disponiveis e necessarios: tempo,
pessoal, apoio técnico, competéncias, experiéncia...

— E preciso fazer um calculo das atividades envolvidas:
realizacao de entrevistas, transcricao, verificacao,
Interpretacao...

— Elaborar um cronograma de atividades para justificar
orcamento solicitado, orientar planejamento do projeto,
delinear equipamentos a serem utilizados...
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DINHEIRO, EXPERIENCIA E HABILIDADES

— Custos de salarios ou pagamentos para pessoas que
trabalham no projeto.

— Custos operacionais do estudo qualitativo: equipamento
para gravacao, computadores, programas computacionais
(NVivo), gravador para transcricao, fitas, papel...

— Custos de divulgacao: inscricoes em conferéncias, viagens,
edicao de livro.

— Adquirir experiéncia no uso dos meétodos:
— Aprender a utilizacao de novas tecnologias.
— Treinar outros pesquisadores na utilizacao de métodos.

— Realizar treinos de aplicacao de entrevistas.
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DESAFIOS AO FUNCIONAMENTO DA PESQUISA

— Viabilizando acesso: pesquisas em instituicoes serao
viabilizadas somente apds aprovacio prévia. E preciso
realizar negociacao com agentes envolvidos. Nao realizar
promessas gue nao poderao ser cumpridas.

— Adequando métodos e campos: € preciso adaptar
desenho e métodos ao que for possivel no campo, com
objetivo de obter numero suficiente de entrevistas.

— Considerando perspectiva dos participantes: é
necessario refletir sobre o que os participantes esperam ao
participar da pesquisa, sem perder o foco do estudo.

— Realizando analises consistentes: os dados devem ser
analisados com perspectiva teorica e critica, com

sistematica, desenvolvendo estruturas, tipologias e padroes.
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